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PROJETO BÁSICO

R O/ENTIDADE PROPONENTE: Departamento Estadua de Trânsito do Amazonas - DETRAN/AN4

CNPJ: 04.224 028/0001 -63
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DDD/FoNE: (92) 3642- 0002
NOME D0 RESPONSÁVEL: Rodrigo de Sá Barbosa
CARGO: Diretor-Presidente
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2.1. 0 objeto da contratação visa à prestação de serviços de publicidade, a serem prestados por intermôdio de

agência de propaganda, para atender às necessidades do Departamento Estadual de Trânsito do Amazonas,
compreendendo o conjunto de atividades que tenham por obletivo o estudo, o planejamento, a conceituação, a

concepção, a criaçã0, a execução interna, a intermediaçâo e a supervisão da execução externa, a compra de
mídia e a distribuição de publicidade, com o intuito de atender ao princípio da publicidade e ao direito à informaçã0,
de promover a venda de bens ou serviços. de dlÍundir deias, pnncipios, iniciativas ou instituiçoes ou de rnformar
o público em geral nos termos da Lei n 12.232, de 29 de abril de 2010.

3. ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO OBJETO

3.l lntegram também o objeto desta conconêncla, como atividades complementares, os serviços especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e à execução de pesquisas e de outros instrumentos de avaliação e de geração de
conhecrmento. relacionados à execuçáo dos contratost

b) à produção e à execução técnica de peças, materiais e proletos publicitários, de mÍdia e nâo midia, criados no
âmbito dos contratos; e

c) à criaçã0. à rmpementação e ao desenvovimento de formas inovadoras de comunicação publicitária,

destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das açôes publicitárias, em consonância com novas
tecnologias.

3.1 .1 A contratação dos serviços, elencados no subitem 2.1 tem como objetivo o atendimento ao princípio da
publicidade e ao direito à informaçã0, por mero de açóes que v sam difundir ideias e princípios, posicionar
instituiçoes e programas, dissemrnar iniciativas e políticas públicas, ou informar e orientar o público em geral.

3.1,2 O planejamento, previstos no subitem 2.'1, objetiva subsidiar a proposição estratégrca das açÕes
publicitárias, tanto nos meios e veiculos de divulgação tradicionais (offJine) como digitais (onJlne), para alcance
dos obletivos de comunicação e superação dos desaÍios apresentados e devem prever, sempre que possível, os
indicadores e métricas para aferiçã0, análise e otimização de resultados.
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3.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliaçáo previstos na alinea 'a' do subitem 3.1

de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o público-alvo e os meios para divulgaÇão das peças ou campanhas
publicitárias;

b) afenr o desenvolvimento estratégico, a criaçáo, a veiculação e a adequação das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuraÇão e avaliação dos resultados das campanhas publicitárias, vedada a inclusão de matéria

esÍanha ou sem pertinência temática com a açâo de publicidade.

3,2 0s serviços previstos nos subitens 2.1 e 3.1 náo abrangem as atividades de promoçã0, de patrocinio, de
relaçÕes públicas, de assessoria de comunicaÇâo e de imprensa e a realização de eventos festivos de qualquer

n atureza,

3.2,1 Não se incluem no conceito de patrocín o mencionado no sub tem precedente, os projetos de veiculação

em mídia ou em p ataformas que Íuncionem como veícuLos de divulgaçâ0.

3.3 Para a prestação dos serviços será contratada 01 (uma) agência de propaganda, doravante denominada

agência, licitante ou contratada

3,3.1 0s serviços objeto da presente concorrência serão contratados com agência de propaganda, culas

ativldades sejam disciplrnadas pela Lei no 4.680/1965 e que tenham obtido certiícado de qua ficação técnlca de
funcionarnento, nos termos da Ler no 12 23212010.

3.3.2 A agênc a atuará por ordem e conta do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS,
em conformidade com o art. 3o da Lei n'4.680/'1965, na contratação de fornecedores de bens e de serviços

especlalizados, para a execuÇâo das atvidades complementares de que trata o subitem 3.1, e de veículos de
drvulgaçã0, para a transmrssão de mensagens public tárias

3.3 3 A agência não poderá subcontratar outra agência de propaganda para a execuçâo de serviços previstos

nos subitens 2.1 e 3.1 deste Projeto Básrco.

4. JUSTIFICATIVA

4.1 0 Departamento Estadual de Trânsito do Amazonas tem como Íunção institucional assegurar, de forma

articulada e integrada, a execução da Politica Nacionalde Trânsito no âmbito de sua competência, zelando sempre
pelo cumprimento da lei, pela garantia de um trânsito em condições seguras, assim como promovendo cidadania,
valorizando e preservando a vida.

4.2 A missâo do Orgáo Estadual de Trânsito, caracterizada por ações voltadas para a promoção da cidadania,
segurança e civilidade no trânsito, com reconhecimento e credibilidade dos usuários e de toda a sociedade, exige
a realizaçáo de publicidade institucional e de utilidade pública, com foco no respeito aos principios basilares da
atividade publicitária e da propaganda, de modo a aproximar a Entidade a seus usuários, informando-os e captando

seus anseios relacronados à pÍestação dos seus serviços, constituindo uma via de mão dupla que caminha na

otimizaÇão da sua atuaÇã0,

4.3 Ademais, deve se considerar as muitas demandas ao longo do ano, como campanhas educativas,
campanhas informativas, agendas locais e nacionais voltadas à promoção e melhoras no atendimento do público
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externo que utiliza os serviços do Orgã0, assim como açoes para a melhoria do trânsito local e, ainda, como tudo
recai sobre a Gerências de Comunicaçâo do Orgào que não dispôe de profissionais gabaritados para o escopo da
publicidade e propaganda, faz-se necessário a contratação de serviço técnico especializado nessa área,

4.4 Assim, dentro dos principios que regem a atividade administrativa, de total tÍansparência e legalidade de

seus atos, salientamos que as açôes de publicidade e comunicação deverão ter caráter legal, educatlvo,

informativo, de orientaÇão e mobilização social, em respeito ao disposto no art. 37, § 10, da Constituição Federal,
perseguindo a meta de eficiência e raciona dade para melhorar e aplicar os recursos, com permanente e

sistemática avaliação dos resultados.

4.5 Deste modo, para atender de forma adequada às necessidades de trànsito, a realizaçâo de qualquer ação

de publicidade na esfera da Administração Pública deverá obedecer sempre ao princípio constitucional supra

apontado e, deste modo, adotar como finha de atuação específica um dos seguintes aspectos nos serviços

oÍertados, o de publicidade institucional, legal ou de utilidade pública, bem como deve ser respeitado o objetivo de

educar, orientar e difundrr à população do Estado, quanto às realizaçÕes e a execução de programas, projetos e

açÕes promovidos pela Entidade Estadual de Trânsito.

5. DA LEGISLAÇÂO APLICADA

5.1 O Departamento Estadual de Trânsito do Amazonas - DETRAN/AM realizará concorrôncia, do tipo lVelhor

Técnica, para contratação de serviços de publicidade prestados por intermádio de agôncia de propaganda.

5.2 0s serviços serão realizados na Íorma de execução indireta, sob a égide da Lei n" 12.23212010, mediante a

aplicação, de forma complementar, das Leis no 4.680/1965 e no 8.666/1993, alám das demais normas legais e
regulamentares aplicáveis à espécie.

6. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORÇAMENTÁR|OS

6.1 0 valor da contrataEão deconente deste Projeto Básico está estimado em R$ 8,000.000,00 (oito milhÕes de

reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

6.2 A previsão de recursos oÍçamentários para a execução dos serviços consta da Lei Orçamentária Anual - LOA,

nas seguintes funcionais programáticas:

6,2,1 Programa orçamentário: 06.131.3264.292 - Publicidade e Propaganda para divulgaçâo de açÕes e

campanhas educativas de trânsito; Fontes de Recurso: 201 e 203.

6,4 No interesse do Detran Amazonas, a contratada ficará obrigada a aceitar os acréscimos ou supressÕes
que se fizerem necessários nos serviços, nas mesmas condiçÕes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos §§ 1 

o e 2o do art. 65 da Lei n0 8.666/1993.

<DETRAN-AM
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6,3 0 Detran Amazonas se reserva o direito de, a seu juízo, executar ou não a totalidade do valor contratual.
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6.5 Se o Detran Amazonas optar pela prorrogação do contrato que vier a ser assinado serão consign a as nos
próximos exercicios, na Lei Orçamentária Anual, as dotaçÕes necessárias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

6.6 Na prorrogaçâ0, o Detran Amazonas poderá renegociar os percentuais de remuneração praticados com a
contratada. com base em pesquisa de preços, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administraçã0, no

decorrer da execuçâo do contrato.

6,7 O Detran Amazonas poderá, a qualquer tempo, efetuar revisão dos percentuais de remuneraçâo
praticados com a Contratada, em decorrência de eventual redução identificada nas referências de mercado, por

meio de termo aditivo,

7. PRAZOS DE EXECUçÂo DOS SERVTÇOS

7.1 0 contrato a ser firmado deverá ter duração inicial de 12 (doze) meses, prorrogáveis nos termos e limites
estabelecidos pelo art. 57, ll da Lei n, 8,666/93,

8. DAAPRESENTAÇÃODEPROPOSTATÉCN|CA

8.1 A licitante deverá apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a

se utr

1 . Plano de Comunicação Publicitária

8,2 Quesito 1 - Plano de Comunica ão Publicitária - Via Não ldentificada para sua apresentaçã0, a licitante deverác
levar em conta as seguintes orientações:
a) em caderno único, orientação retrato e com espiral preto colocado à esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gím2, ambas em branco;

c) conteúdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientação retrato, observado o disposto na alínea
'c2' do subitem 8.2.2 deste Projeto Básico;

d) espaçamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) títulos, entretítulos, parágrafos e linhas subsequentes sem recuos;

Av. Mário Yoiransa. 2884 Parque Dez de
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f) espaçamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo após títulos e entretÍtulos e entre parágrafos;

S) alinhamento justificado do texto,

h) texto e numeração de páginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de '10 pontos. observados os subitens 8.2.1,

8.2.2e8.2.3 deste projeto Básico.

i) numeração de todas as páginas, no cenko inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira página intema,

em algarismos arábicos;

j) sem identificação da licitante.

8.2.1 As especificaçoes do subitem 8.2 não se aplicam às peças de que trata a alínea 'b'do subitem 8.3.3 e à
indicação prevista no subitem 8,3.3.3,6 deste Proleto Básico.

8.2.2 0s subquesitos RaciocÍnio Básico e Estratégia de Comunicação Publicitária poderão ter gráÍicos, quadros,

tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientaçoes:

a) poderão ser editados em cores;

b) os dados e inÍormaçÕes deverão ser editados na fonte Arial e poderão ter tamanho enke 10 pontos;

c) as páginas em que estiverem inseridos poderão ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 8.2.6, cada folha de
papel A3 será computada como 02 (duas) páginas de papel A4;

c2) impressas na orientação paisagem.

8.2.3 Os gráficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Não lVidia
poderão:

| - ser editados em coÍes,

ll - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos,

lll - ter qualquer tipo de formatação de margem;

lV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.2.3,1 As págrnas em que estiverem inseridos os gráficos, tabelas e planrlhas desse subquesito poderão ser

impressas na orientaÇão paisagem.

8.2.4 Os exemplos de peças integrantes do subquesito ldeia Criativa deverão ser apresenlados separadamente

do caderno de que trata a alinea'a'do subitem 8.2 deste Projeto Básico.
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8,2.4.1 Esses exemplos deverão adequar-se às dimensoes do Invólucro no 1, cabendo à licitante atentar para o
disposto nas alÍneas c' dos subitens 10 1.1.2 e 23.2 1 e no subitem da m nuta do Edita , Anexo L

8.2.5 O Plano de Comunicação Publicitária - Via Não ldentificada não poderá ter informação marca sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possrbilite a identlficação de sua autoria, antes da abertura do lnvólucro no 2.

8,2.6 0s textos do Raciocinio Básico da Estratágia de Comunicação Publicitária e da relaçâo prevista na alínea
'a' do subitem 8.3.3 estâo limitados no conjunto, a 10 (dez) páginas,

8.2.7 0s textos da Eskatégia de tuíídia e Não Mídia não têm limitaçâo quanto ao número de páginas, mas cabe às
licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas 'c' dos subiten s 10.1 .1 .2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1 .1

do Edital, Anexo l.

8.2.8 Para fins desta concorrência, consideram-se como não midia os meios publicitários (0ff-line) que não
implicam a compra de espaço ou tempo em veiculos de divulgação, para a kansmissáo de mensagens a públicos
determinados.

8.2.9 Poderão ser utilizadas páginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicação Publicitária e
seus subquesitos. Essas páginas não serão computadas no limite de página previsto no subitem 8.2.6 e devem
seguir as especificaçÕes do subitem 8 2, no que couber.

8.3 A licitante deverá apresentar o Plano de Comunicação Publicitária com base no Briefing (Anexo ll), observadas
as seguintes orientaÇÕes:

8.3.1 Subouesito 1 - Raciocínio Básico - apresentação em que a licitante descreverá:

a) análise das caracteristicas e especificidades do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO
AMAZONAS e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagnóstico relativo às necessidades de comun cação publicitária ident ficadas;

c) compreensão do desafio e dos obletivos de comunicação estabelecidos no Briefing.

8 3.2 Subquesito 2 - Estratéo1a de Comunicação Publicitária - apresentaçâo e deÍesa da Estratégia proposta pela

licitante para superar o desafio e alcançar os objetrvos de comunicaçã0, com base no Briefing, compreendendo:
a) explicitação e deÍesa do partido temático e do conceito que fundamentâm â proposta de solução publicitária;

b) proposição e defesa dos pontos centrais da Estratégia de ComunicaÇão Publicitária, especialmente: o que dizer;
a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou fenamentas de divulgação utilizar.

8.3 3 Su uesito 3 - ldeia Criativa - apresentação da proposta de campanha publicitária, contemplando os
seguintes conteúdos

a) relação de todas as peÇas publicitáÍias que a licitante julga necessárias para superar o desaÍio e alcançar os
objetivos de comunicaÇão estabelecidos no BrieÍing, com a descrição de cada uma;

<DETRAN.AM
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b) exemplos das peças, constantes da relaçâo prevista na alínea anterror, que a licitante lulga mais adequadas
para corporiÍicar e ilustÍar objetivamente sua proposta de campanha publicitária, observadas as condiçôes
estabelecidas no subitem 8.3.3.3 deste Projeto Básico.

8.3.3.1 A descrição mencionada na alinea 'a' do subitem 8.3.3 está circunscrita à especificação de cada peça
publicitária, à explicitação de sua Ílnalidade e suas ÍunçÕes táticas na campanha proposta,

B 3.3.2 Se a campanha proposta pela ircitante previr número de peças pub citár as superior ao limite estabelecido
no subitem 8.3.3.3 que podem ser apresentadas flsicamente como exemplos, a relação mencionada na alínea'a'
do subitem B 3.3 deverá ser e aborada em dois blocosr um paÍa as peças apresentadas como exemplos e outro
para o restante.

8 3.3.3 0s exemplos de peças publicitárias de que trata a alínea'b'do subitem 8.3.3 estão limitados a 10 (dez),

independentemente do meio de divulgaçã0, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderão ser apresentados sob
a forma de.

a) roteiro, layout ou sloryboard impressos, para qualquer meio;

b) 'monstro' ou iayouÍ eletrônico, para o meio rádio;

c) sÍo,yboard anim ado ou animattc, para os meios TV, cinema e nlernet

d) 'boneca'ou /ayout montado dos materlais de não mídia,

8.3.3.3.1 As peças gráficas poderão ser impressas em tamanho real ou reduztdo, desde que não haja
prejuÍzo em sua leitura, sem lrmitação de cores, com ou sem suporte ou passe-partoú, observado o disposto no
subitem 9.2.4. Peças que não se ajustem às dimensÕes do Invólucro no'1 poderão ser dobradas.

8.3.3.3.2 Na elaboração de 'monstro' ou iayouÍ eletrônico para o meio rádio poderão ser inseridos todos os
elementos de reÍerência, tais como trilha sonora, ruÍdos de ambientação, voz de personagens e locuçâ0.

8.3.3.3.3 Na elaboração do storyboard animado ou anÍmatic poderáo ser rnseridas fotos e rmagens
estáticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locuçã0, Não podendo ser inseridas imagens em
movimento.

B 3.3.3.4 0 'monstro ou iayout eletrôn ic o e o storyboard animado ou animatic deueráo ser apresentados em
CD, DVD ou pen drive, executáveis em sistema operacional Windows.

8.3.3.3.4.1 Nessas mídias de apresentação (CD, DVD ou pen ddve) não poderão constar informaçào, maÍca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificação da licitante, ou de qualquer
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS, somente a marca do seu fabricante.

8,3.3.3 5 0s exemplos não serão avaliados sob os critérios utilizados para peças finalizadas, mas apenas como
referências das propostas a serem produzidas, independente da Íorma escolhida pela licitante para a

apresentaçã0.
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8.3.3,3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissão Técnica, com a relaçâo prevista na alinea 'a'

do subitem 8.3,3 deste Projeto Básico, cada exemplo deverá trazer indicação do tipo de peÇa (exemplos: cartaz,

filme TV, spot rádio, anúncio revista, banner internet),

8.3.3.4 Para fins de cômputo das peças que poderâo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite

de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reduçôes e variaçoes de formato serão consideradas como novas peças;

b) cada peça apresentada como parte de um klÍ será computada no referido limite;

c) uma peça sequencral, para qualquer meio (a exemplo de anúncio para revista e jornal, banner de internet e
painéis sequenciais de mídia exterior, tais como oufdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de ílnger, entre

outros), será considerada 01 (uma) peça, se o conjunto transmitir mensagem única;

d) um hotsrÍe e todas as suas páginas serão considerados 01 (uma) peça;

8.3.4 Subquesito 4 - Estratáqia de Mídia e Não lVídia - constituída de apresentação e defesa das soluçÕes de mídra

e não mídia recomendadas, em consonância com a Estratégia de Comunicação Publicitária proposta,

contemplando:

l. estratágia de midia: proposição e defesa dos meios e dos recursos próprios de comunicação do

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS a serem utilizados para o alcance dos objetivos
da campanha, sob a forma de textos, tabelas, gráficos ou planilhas;

ll. tática de midia: detalhamento da eskatégia de midia, por meio da apresentaçâo e defesa dos criterios técnicos

considerados na seleção dos veículos de divulgação e na definição dos respectivos investimentos, dos formatos e

periodos de veiculaçã0, sob a forma de textos, tabelas, gráficos ou planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programação das inserçôes sugeridas, contendo os valores por

veículos de divulgaçá0, Íormatos das peças, periodos de veiculaçá0. quantidade de inserçÕes, nomes de
programas, faixas horárias e demais informaçoes que a licitante considerar relevantes;

lV. simulação dos parâmetros de cobertura e frequência previstos no plano de mídia (para os meios em que seja
possivel a mensuração dessas variáveis), sob a forma de textos, tabelas, gráficos ou planilhas.

8.3.4.'1 Todas as peças publicitárias, que integrarem a relação prevista na alÍnea 'a'do subitem 8.3.3, deverão
estar contempladas na Estralégia de Mídia e Nâo Midia proposta.
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e) um Íilme e o hoÍslle que o hospeda seráo considerados 02 (duas) peças;

f) um banner e o hoÍsile por ele direcionado serão consrderados 02 (duas) peças.

8.3.3.4.1 Na apresentação de proposta de hoÍsrte a que se refere à alinea 'd' do subitem 8.3.3.4, não podem ser

inseridos vídeos ou imagens em movimento,
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L3.4.2 O plano de midia proposto deverá apresentar um Íesumo geral com informaçÕes sobre. pelo menos:

a) o periodo de veiculaÇã0, exposiÇão ou distribuiÇâo das peças publicitárias;

b) as quantidades de inserÇoes das peças em veiculos de divulgação;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veículos de divulgaçã0, separadamente
por meios;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peça publicitária de não mídia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produção de cada peça publicitária de não mídia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuição de cada peça publicitária de não mídia

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação
publicitária, em consonância com novas tecnologias.

8.3.4.3 Nessa simulação:

a) os preços das inserções em veículos de divulgação deverão ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicação do Aviso de Licitação;

b) não devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulação veiculos de divulgação que não atuem com
tabela de preÇos;

c) deverá ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agência concedido pelos veículos de divulgaçã0,
nos termos do art. '1 1 da Lei n0 4.680/1965:

d) deverão ser desconsiderados os honorários e custos internos sobre os bens e serviços especializados prestados
por fornecedores.

8,3,4,3,1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os preços de tabela
a que se refere a alinea'a'do subitem 8,3,4,3 deverão ser os vigentes na data de publicação do último Aviso de

Licitaçã0.

8,4.0 Plano de Comunicacão Publicitária - Via ldentificada deverá constituir-se em cópia do Plano de

Comunicação Publicitária - Via Nâo ldentiflcada, com os exemplos de peças publicitárias da ldeia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a conelação segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificação da licitante;
ll - ser datado;

lll - estar assinado na última página e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representação da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado,
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d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produção e na execução técnica de cada peça publicitária

destinada a veículos de divulgaçâo;
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8.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverá apresentar as inÍormaÇões que constituem o quesito

em caderno específico, orientaÇão retrato, com ou sem uso de cores, em Íormato 44, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira página interna, rubricado em todas as páginas e assinado na última por quem

detenha poderes de representação da licitante. na forma de seus atos constitutivos, devidamente ident ficado.

8.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 8.5 não poderá apresentar inÍormaçã0, marca, slnal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicação Publicitária - Via Não ldentificada, que

possibilite a identificação da autoria deste, antes da abertura do lnvólucro no 2.

8.6 A Capacidade de Atendimento será constrtuída de textos, tabelas, quadros, gráficos, planilhas, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante deverá apresentar:

a) relação nomina dos seus principais clientes à época da licitaçã0, com a especificação do início de atendimento
de cada um deles;

b) quantificação e qualificaçã0, sob a forma de currÍculo resumido (no mínimo, nome, formação acadêmica e
experiência), dos profissionais que poderão ser colocados à disposição da execução do contrato, discriminando-
se as respectivas áreas de atuação, O currículo deve ser assinado pelo profissional;

c) inÍraestrutura e instalaçóes da licitante que estaÍão à disposição do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE
TRANSITO DO AMAZONAS para a execução do contrato;

d) sistemática operacional de atend mento na execuçâo do contrato

e) relação das informaçÕes de marketing e comunicaçá0. das pesqursas de audiênc;a e da auditoria de circulação
e conkole de mídia que colocará regularmente à disposição do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO
DO AMAZONAS, sem ônus adicionais, na vigência do contrato.

8.7 Quesito 3 - Repertório: a licitante deverá apresentar os documentos, as informaçôes e as peças que constituem
o quesito em caderno específlco, orientação retrato, com ou sem uso de cores, ern formato 44, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira página nterna, rubricado em todas as páginas e assinado na última
por quem detenha poderes de representação da licitante, na forma de seus atos constrtutivos devidamente
identificado.

8.7.1 Os documentos, as informaçôes e as peÇas mencionadas no subitem precedente não poderão ter
tnformaçã0, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicaçâo Publicitária -
Via Não |dentificada, que possibilite a identiÍicação da autoria deste, antes da abertura do lnvólucro n0 2.

B B 0 Repertório será constituído de peças publicrtárias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela
licitante.

B.B.'1 A licitante deverá apresentar 1 0 (dez) peças publicitárias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e
da forma de sua veiculaçã0, exposiçâo ou distribuiçâ0.
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8.8.1.1 As peças publicitárias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuídas há, no máximo, 5 (cinco) anos
anteriores à publicação do Edital do certame.

B.B.'1.2 As peças eletrônicas deverão ser fornecidas em DVD, CD ou pen drlve, executáveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especÍfico previsto no subitem B 7 ou ser apresentadas soltas,

B.B 1.3 As peças gráfrcas poderáo integrar o caderno especíÍico previsto no subitem 8.7 ou ser apresentadas
soltas. Em todos os casos, deverá ser preservada a capacidade de leitura das peças e indicadas suas dimensoes
orig inais,

8.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as peças poderão ter qualquer formato, dobradas ou não

8.8.2 Para cada peça publicitária deverá ser apresentada ficha técnica com a indicação sucinta do problema que

se propôs a resolver e a identificação da licitante e de seu cliente, titulo, data de produção, período de veiculaçã0,
exposição ou distribuição e, no caso de veiculação, menção de pelo menos um veículo que divulgou a peça,

8.8.3 As peças publicitárias não podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo Detran Amazonas, no
âmbito de seus contratos com agência de propaganda.

8.9 Quesito 4 - Relatos de Soluçoes de Problemas de Comunicação: a licitante deverá apresentar os documentos,
as informaçÕes e as peÇas que constituem o quesito em caderno especiÍico, orientação retrato, com ou sem uso
de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira página interna, rubricado em todas as
páginas e assinado na última por quem detenha poderes de representação da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identiÍlcado.

8.9.1 0s documentos, as informaçoes e as peças mencionadas no subitem precedente não poderão ter
inÍormaçã0, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicação Publicitária -
Via Não ldentiflcada, que possibilite a identificação da autorra deste, antes da abertura do lnvólucro n0 2.

8.10 A licitante deverá apresentar 02 (dois) Relatos de SoluçÕes de Problemas de Comunicaçã0, cada um com o
máximo de 02 (duas) páginas, em que serão descritas soluçÕes publicitárias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superação de desafios de comunicaçã0. Cada Relato:

I - deverá ser elaborado pela licitante, em papel que a identiÍique;

ll - deverá contemplar nome, cargo ou função e assinatura de Íuncionário da licitante responsável por sua
elaboração;

lll - não pode referir-se a açôes publicitárias solicitadas ou aprovadas pelo DETRAN/AIV, no âmbito de seus
contratos com agôncia de propaganda,

lV - deverá estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade,
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8.10.1 A validação deverá ser feita em documento apartado dos relatos, o q ual não entrará no cômputo do nú mero
de página de que trata o subitem 8.10. No documento de validação constará, além do ateste dos relatos, o número
do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatário, seu cargo/função e sua assinatura.
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B.'10.2 0s Relatos de que trata o subitem 8.10 devem ter sido implementados há, no máxjmo, 5 (cinco) anos
anteriores à publicação do Edital do certame.

8.10 3 E permitlda a inclusão de até 02 (duas) peças publicitárias, independentemente do meio de divulgaçã0, do

tipo ou característ ca da peÇa, em cada Relato, observando-se as segulntes regras:

| - as peças eletrônicas deverão ser fornecidas em DVD, CD ou pen drlye, executáveis no sistema operacional

Wíndows, podendo integrar o caderno específico previsto no subitem 8.9 ou ser apresentadas soltas;

ll - as peças gráficas poderão integrar o caderno específico previsto no subitem 8.9, em papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou nâo. Em todos os casos, deverá ser preservada a

capacidade de leilura das peças e indicadas suas dimensÕes originais;

lll - para cada peça publicitária, deverá ser apresentada frcha técnica com a indicação sucrnta do problema que se
propôs a resolver.

8.10.3.1 A Íicha técnica de cada peça, observada a quantidade de peÇas estabelecida no subitem 8.10.3 deverá
compor o limite de páginas estabelecido no subitem 8.10 para descrição do Relato.

9. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TÉCNICAS

9.1 A Subcomissão Técnica, prevista no tem 13, analisará as Propostas Técnrcas das licitantes quanto ao
atendrmento das condiçoes estabelecidas neste Projeto Básico.

9.2 Serão levados em conta pela Subcomissáo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atnbutos
da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

a) a acuidade demonstrada na análise das caracterÍsticas e especiÍicidades do Detran Amazonas e do contexto
de sua atuaçã01

b) a pertinência dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos às necessidades de comunicação
publicitária identiÍicadas;

c) a asserttvidade demonstrada na análise do desafio de comunicação a ser superado pelo Detran Amazonas e no

entendimenlo dos objetivos de comunicação estabelecidos no Briefing.

a) a adequação do partido temático e do conceito à natureza e às atividades do Detran Amazonas, bem como ao

desafio e aos objetivos de comunicação;

b) a consistência da argumentação em defesa do partido temático e do conceito;
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c) as possibilidades de interpretaçÕes positivas do conceito para a comunicação publicitária do Detran Amazonas
com seus públicos;

d) a consistência técnica dos pontos centrais da EstÍatégia de Comunicação Publicitária proposta;

e) a capacidade da licitante de a(icular os conhecimentos sobre o Detran Amazonas, o desaÍlo e os objetivos de
comunicação estabelecidos no Bnefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicação Publicitária, consrderada a verba referencial.

9.2.1 .3 Subquesito 3 - ldeia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicação Publicitária;

b) a pertinência da solução crativa com a natureza do Detran Amazonas, com o desaÍlo e com os objetivos de
comunicação estabelecidos no Brrefing,

c) a adequaçâo das peças publicitárias ao perfil dos segmentos de público-alvo;

d) a compatibilidade das peças publicitárias com os mêios e veículos de divulgação a que se destinam;

e) a oíginalidade da solução criativa e a multiplicidade de interpretaçÕes favoráveis que comporta;

f) a clareza e precisâo das mensagens e a adequaçâo da linguagem corn os públcos-alvo;

g) a exequibilidade das peÇas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

9.2 1.4 Subouesito 4 - Estratéo ia de [/ídia e Não lVÍdia

a) a adequação da Estratógia de l\4ídia e Não Mídia com as características da ação publicitária, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicação estabelecidos no Briefing;

b) a consistência técnica demonstrada na proposição e defesa da estratág a, da tática e do plano de mÍdia

c) a consistência do conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de públicos-alvo
da campanha publicitária,

e) o grau de eficiência e a economicidade na utiiização da verba referencial para nvestimento, demonstrados na
simulação dos parâmetros de cobertura e frequêncta

a) o porte e a tradição dos clientes, como anunciantes publicitários, e o periodo de atendimento a cada um;

SrÀ0

ãi*o-iLEo,i;fl

d) a adequação da proposta no uso dos recursos próprios de comunicação do Detran Amazonas e seu
alinhamento com a Estratégia de Mídia e Não [/idia;

9.2.2 Queslto 2 - Capacidade de Atendimento
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b) a experiêncra dos profissionais da licitante em atividades publicitárias e a adequação das quantificaçôes e

qualificaçoes desses proÍissionais às necessidades de comunicaÇão publicitária do Detran Amazonas

c) a adequação da infraestrutura e das instalaçoes que estarão à disposição do Detran Amazonas na execução

do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o Detran Amazonas e a licitante;

e) a relevâncra e utilidade das rnformaçÕes de marketing e comunicaçâo, das pesquisas de aud ência e da audttoria

de c rculação e controle de mídia que a citante colocará regularmente à dlsposição do Detran Amazonas.

9.2.3Ouesito3-Re PedÓrio

a) a originalidade da solução criativa e sua adequação à natureza do cliente, ao público-alvo e ao desaÍio de

comunrcação;

b) a clareza e precisão das mensagens e a adequação da linguagem às caracteÍisticas dos meios e públicos-alvo;

c) a qualidade da produçã0, da execução e do acabamento das peças,

9.2.4 Quesito 4 - Relatos de Soluçoes de Problemas de ComunicaÇão

a) a evidência de planejamento eskatégico por parte da licitante na proposição da solução publicitária;

b) a demonstração de que a solução publicitária contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicação do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicação apresentado no Relato e a relevância dos resultados obtidos;

d) o encadeamento lógico da exposição do Relato pela licitante.

9.3 A pontuação da Proposta Técnica está limitada a 100 (cem) e será apurada segundo a metodologia a seguir

9.3.1 Para estabelecimento da pontuação de cada quesito e subquesito, a Subcomissão Técnica realizará um

exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas lictantes e a gradaçáo das pontuaÇoes atribuídas
refletirá o maior ou menor grau de adequação de cada proposta aos critários de julgamento técnico estabelecidos

no ttem 11 deste Projeto Básico.

9.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serão atribuidos no máximo, os seguintes pontos

QUESITOS PONTUAÇÃO MAXIMA

1. Plano de Comunicação Publicitária 7A

UJ-)a
co

=aD

L Racioclnio Básico 10

ll. Estratéqia de Comunicação Publicitária 25

25

lV. Estratégia de lVidia e Não lVídia 10

2, Capacidade de Atendimento 10
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9.3.2 1 Se a licitante não observar as quantidades estabelecidas nos subitens 8.8.1 e 8.10 para apresentação do

Repertório e dos Relatos de Soluções de Problemas de Comunicaçã0, sua pontuação máxima, nesses quesitos,

será proporcional às quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicação
de regra de kês srmples, em relação às respectivas pontuaÇôes máximas previstas no subitem 9.3.2 deste Projeto
Básico.

9.3.3 A pontuação de cada quesito conesponderá à média aritmética dos pontos atribuídos por cada membro da

Subcomissão Tácnica, consrderando-se 01 (uma) casa decimal,

9.3.4 A Subcomissâo Técnica reavaliará a pontuaÇão akibuída a um quesito ou subquesito sempre que a diferença
entre a maior e a menor pontuação Íor superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuaçôes akibuÍdas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Proleto Básico,

9.3.4.1 Persistindo a diferença de pontuação prevista após a reavaliação do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissão Técnica, autores das pontuaÇoes consideradas destoantes, deverão registrar eÍn ata as razôes
que os levaram a manter a pontuação atribuída ao quesito ou subquesito reavaliado, que será assinada por todos
os membros da Subcomissão e passará a compor o processo desta licitaçã0.

9.3.5 A pontuação final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderá à soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicação Publicitária Capacidade de Atendimento; Repertório; e Relatos de Soluçóes de
Problemas de Comun cação

9.4 Serão consideradas mais bem classrficadas na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que

obtiverem as duas maiores pontuaçÕes, observado o disposto no subitem 9.5 deste Projeto Básico.

9.5 Será desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situaÇoes abaixo descritas:
a) apÍesentar qualquer informaçã0, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possiblite a identificação
da autoria do Plano de Comunicação Publicitária - Via Não ldentiÍicada antes da abertura do lnvólucro n0 2;

b) não alcançar, no tota, B0 (oitenta) pontos

c) obtiver pontuaÇão zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

9.5.'1 Poderá ser desclassrficada a Proposta Técnica que não atender às demais exigências do Projeto Básico, a
depender da gravidade da ocorrência, observado o disposto no subitem 13.4 deste Projeto Básico.

9.6 Se houver empate que impossibilite a identificação automática das duas licitantes mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica, serão assrm consideradas as licitantes que obtrverem as maiores pontuações,
sucessivamente, nos quesitos P ano de Comun cação Publicitária, Capacidade de Atendimento, Repertório e
Relato de Soluções de Problemas de Comunicaçã0.
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9.7 Persistindo o empate, a decisáo será feita por solreio, a ser realizado na própna sessão ou em ato público

marcado pelo CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS - CSC, cuja data será divulgada e para o qual serâo

convrdadas todas as licitantes.

10. DA APRESENTAÇÃO DA PROPOSTA DE PREÇO

10.1 A Proposta de Preços da licrtante deverá ser elaborada de acordo com o l\4odelo de Proposta de Preços que

constitui o Anexo IV e apresentada em caderno único, em papel que a identifique, com suas páginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na última página e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representação da licitante, na forma de seus atos constitutivos. devidamente identificado.

10.2 0s quesitos a serem valorados pelas lictantes são os lntegrantes do subitem 1 '1 da Proposta de Preços, cujo
modelo constitui o Anexo lV, ressalvado que, nos termos do § 10 do art. 46 da Lei n'8.6ô6/1993, não serão aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 10% (dez por cento) e superior a 40% (quarenta por cento), a ser concedido
ao Detran Amazonas, sobre os custos internos dos serviços executados pela licitante, baseados na tabela
referencial de preços do FENAPR0, reÍerentes a peça e ou materal cula distrlbuiÇão não he proporcrone o
desconto de agéncia concedido pelos veículos de divulgaçã0, nos termos do art. 11 da Lei no 4 ô80/1965.

b) percentual de honorários superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os preços dos bens e dos serviços
especializados pÍestados por fornecedores, com a intermediaçáo e supervisão da licitante, reíerentes à produção
e à execução técnica de peça e ou materialcuja distribuição não lhe proporcione o desconto de agência concedido
pelos veÍculos de divulgaçã0, nos termos do art l1 da Le n0 4.680, de '1965:

c) percentual de honorários superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os preços dos bens e dos serviços
especializados prestados por fornecedores, com a inteÍmediaÇão e supervisão da licitante, referentes:
L ao planejamento e à execuÇão de pesquisas e de outros instrumentos de avaliação e de geração de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato
ll. à renovação do d reito de autor e conexos e aos cachôs na reutilização de peça ou material publicitário,

exclusivamente quando a sua distribuição/veiculaçào não lhe proporcrone o desconto de agência concedido pelos

veiculos de divulgação, nos termos do art. 11 da Lei no 4,680/1965;
lll à reimpressão de peças publicitárias.

d) percentual de honorários superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os preços dos bens e dos serviços
especiallzados prestados por fornecedores, com a intermediação e supervisão da licitante, reÍerentes à criação, à
implementação e ao desenvolvimento de formas rnovadoras de comunicação publicitária, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das ações publicitárias, em consonância com novas tecnologias, cuja distribuiçâo não
Ihe proporcione o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do art, '11 da Lei no

4.680/196s

10.3 O prazo de validade da Proposta de Preços deverá ser de ô0(sessenta) dias corridos, contados de sua
apresentação.
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10,3.'1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 10.3 ou, ainda, estela com o prazo
de valldade de sua proposta expirado na sessão de abertura dos nvólucros com as Propostas de PreÇos, o
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CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS - CSC realizará com ela diligência nos termos do §30 do art.43 da
Lei no 8.666/1993, como forma de prorrogaÍ o referido prazo.

1 0.3.1 1 A licitante que não aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invólucros com as
Proposta de PreÇos ou antes do encerramento do certame será desclass ificada,

11.1 As Propostas de Preços das lic tantes classiflcadas no julgamento das Propostas Tecnicas serão analisadas
quanto ao atendimento das condiçóes estabelecidas neste Projeto Básico

'1 1.2 Será desclassificada a Proposta de Preços que apresentar preços baseados em outra Proposta ou que

contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e serviços

11.3 Será considerada a Prooosta de menor preÇo a que obtiver a menor soma dos percentuais de honorários
referentes às alÍneas 'b', 'c' e 'd' e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de desconto reÍerente à alinea
'a', todas do subitem 10 2 deste Projeto Básico.

11,4 Caso a mesma proposta não apresente as condiçoes estabelecidas no subitem 11.3, será considerada a

Proposta de menor preço aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de honorárros referentes às
alineas'b','c'e'd'.

115
11.5 1

Se houver empate, será considerada como Proposta de menor preço a que apresentar, sucessivamente
o menor percentual de honoráros mencionados na alínea'b do subitem 10.2:

'1 1,5.2 o menor percentual de honorários mencionados na alínea 'd' do subitem 10.2;

'1 '1,5.3 o menor percentual de honorários mencionados na alínea c do subitem 10.2;

11.5.4 o maior percentual de desconto mencionado na alinea'a'do subitem 10.2

11.5.5 Se houver divergência entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, o CENTRO
DE SERVIÇ0S COMPARTILHADOS - CSC considerará o preÇo por extenso.

12 DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNTCAS E DE PREÇOS

12.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Preços será feito de acordo com o rito previsto na Lei n0

8.666/1993 oara o Iipo Mell^or Tecrica

12.2 Se alguma das duas licitantes mais bem classificadas não tiver apresentado a Proposta de menor preço e
nem concordado em praticá-lo, nos termos da negociaÇão prevista no inciso ll, § 1o do art. 46 da Lei no 8.666/93,
o CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS.CSC adotará negociaÇão idêntica, sucessivamente, com as
demais licitantes, observada a ordem de classrficação, até a consecução de acordo para as contrataÇoes previstas
no presente certame, observada a mesma previsão legal.
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12.3 A licitante que não concordaÍ em praticar a Proposta de menor preÇo perderá o direito à contrataçã0, não lhe

13.1 Esta concorrênca será processada e julgada pelo CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS - CSC,

com exceção da análise e julgamento das Propostas Técnicas.

13.2 As Propostas Técnicas serão analisadas e julgadas por Subcomissão Técnica constituída por 03 (kês)

membros que sejam Íormados em Comunicaçã0, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas áreas.

13.2.'1 Na composiçâo da Subcomissão Técnica, pelo menos 1/3 (um terço) dos integrantes não terão vinculo
funcional ou contratual corn o Estado do Amazonas.

13.3 A escolha dos membros da Subcomissão Técnica dar-se-á por sorteio, em sessão pública, entre os nomes
de uma relação que terá 06(seis) integrantes com vínculo com o Estado do Amazonas e 03 (três) sem vínculo com
o Estado do Amazonas, previamente cadastrados.

13.3.'1 Os nomes remanescentes da relaçâo após sorteio dos 03 (três) membros da Subcomissão Técnica serão
todos sorteados para definição de uma ordem de suplência, a serem convocados nos casos de impossibilidade de
participação de algum dos titulares.

13.3.1 .1 Para composição da relação prevista no subitem 1 3.3, o CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS
- CSC deverá solicitar a comprovaçâo dos requisitos de qualificação, dispostos no subitem 13.2, dos possíveis
membros da Subcomissâo Técnica

13,3.2 A relaçáo dos nomes reÍeridos no subitem 13.3 será pubiicada no Diário Oficial do Estado do Amazonas,
em prazo não inferior a '10 (dez) dias da data em que será realizada a sessâo pública marcada para o sorteio.

13,3 3 O sorteio será processado pe o DEPARTAMENTO ESTAOUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS, de modo
a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissâo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do número
de membros com vinculo ou não com o Estado do Amazonas, nos termos dos subitens 13.2.1, '13.3 e 13.3.1 deste
Proleto Básico.

13.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessão pública destinada ao sorteio, qualquer interessado poderá
impugnar pessoa integrante da relação a que se refere o subitem 13.3, mediante a apresentação à
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSIT0 DO AMAZONAS de lustificativa para a exclusà0.

'13.3.5 Admitida a impugnaçã0, o impugnado terá o direito de abster-se de atuar na Subcomissão Têcnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisão da autoridade competente.

13.36 A abstenÇão do impugnado ou o acolh mento da impugnaçã0, mediante decsão fundamentada da

autortdade competente, implicará, se necessário, a elaboração e a publicação de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.
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13.3 6.1 Será necessário publicar nova relação se o número de membros mantidos depois da
rnferior aos minimos exigidos nos subitens 13,3 e 1 3.3.1 deste Projeto Básico.

13.3.6.2 Só será admitida nova impugnação a nome que vier a completar a relação anteriormente

13,3.7 A sessão pública para o sorteio será realizada após a decisâo motivada da impugnaçã0, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo mínimo previsto no subitem 13.3.2 e a possibilidade

de fiscallzação do sorteio por qualquer interessado.

13.4 0 CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS.CSC e a Subcomissão Técnica cuidarào para que a
interpretação e aplicaçâo das regras estabelecidas neste Projeto Básico busquem o atingimento das finalidades
da licitação e, conforme o caso, poderão relevar aspectos puramente formars nos Documentos de Habilitação e
nas Propostas das licrtantes, desde que não comprometam a irsura e o caráter competitivo desta concorrência e
contribuam para assegurar a contrataÇão da proposta mais vantajosa, nos termos do art, 30, capuÍ, da Lei
8.666/1993.

13.4.1 0s membros do CENTRO DE SERVIçOS COMPARTILHADOS - CSC e da Subcomissão Técnica
assinarão Termo de Responsabilidade, que ficará nos autos do processo desta concorrência, observados os
respectivos modelos;

cENTRO DE SERV|Ç0S C0MPARTTLHAD0S - CSC
TERMO DE RESPONSABILIOADE

1. Eu, Matricula no lotado no
............,, rntegrante do CENTRO DE SERVIçOS COMPARTILHAOOS . CSC responsável

pelo processamento do presente processo licitatório - Concorrência no . . . . . . . . . . . . . . . . , . . . . . . . . / . . . . . . . , . , , , . . . realizado pelo(a)

., para a contratação de agência(s) de propaganda, regido pelas Leis no

12.23212010 e n0 8.666/1993 cornprometo-rne a manter o sigilo e a confidenc alid ade com reaÇão à qualquer
informação relacionada ao presente certame, ern especial aquelas vinculadas às etapas de Habilitaçâo e de
apresentação e julgamento das Propostas Técnicas e de Preços das licitantes, até a suâ divulgação e/ou
publicação na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n0 12,813/2013 e da Lei no 8.666/1993, a

| - NAO divulgar ou fazer uso de inÍormaçÕes privilegiadas, em proveito próprio ou de tercerros. obtida em razão
das atividades exercidas neste CENTRO DE SERVIÇ0S COMPARTILHADOS.CSC;
ll - NÃ0 exercer atividade que implique a prestação de servrços ou a manutençâo de relação de negócio com
pessoa- fisica ou jurÍdica que tenha interesse na Concorrência em comento;
lll - NA0 exercer direta ou ndiretamente, atividade que em razão da sua natureza seja incompatível com as
atribu çÕes do CENTRO DE SERVIÇ0S COMPARTILHADOS - CSC que agora ocupo;
lV - NÃO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediário de interesses
privados. relacionados ao objeto da Concorrência;
V - NÃ0 praticar ato em benefício de interesse de pessoa jurídica de que eu partic pe ou ainda meu côn1uge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos no CENTRO DE SERVIçOS COMPARTILHADOS. CSC;
Vl - NÃ0 receber presente de quem tenha interesse em minha decisâo como membro deste CENTRO DE
SERVIÇOS COMPARTILHADOS - CSC, fora dos lmites e condiçóes estabelecrdos em regulamento, e
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Vll - NÃO prestar serviços, ainda que eventuais, a empresa de comunicação cuja atividade seja contratada pelo

ente responsável pela presente contratação
Data: de de

)
Fls..*.

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA
ORIENTA OES GERAIS

Esta concorrôncia para contratação de serviços de pu blicid ade prestados por intermédio de agência de propaganda
é processada e julgada pelo CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS - CSC, na forma do art. 10 do Decreto
n" 6.555/2008, com exceção da análise e julgamento das Propostas Técnicas.
A Subcomissão Técnica analisará as propostas e informaçoes apresentadas nos Invólucros n0 1 (Plano de
Comunicação Publicitária - Via Não ldentiÍicada) e no 3 (Capacidade de Atendimento, Repertório e Relatos de
Soluçôes de Problemas de Comunicação) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.
A Subcomissão Técnica tem total autonomia na pontuação das propostas técnicas, observadas as disposiçÕes
estabelecidas no edital, não estando submetida a nenhuma autoridade, interferência ou influência do
órgão/entidade contratante ou de origem, nem do CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS . CSC, nas
questoes relacionadas ao julgamento técnico.
Todos os membros da Subcomissão Técnica participam de Íorma igualitária, com o mesmo poder de decisão e
expressã0, independente do cargo/função exercida no órgão contratante ou de origem.
Todas as informações relativas às Propostas Técnicas e ao seu julgamento são de caráter estritamente sigiloso e
nâo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissão Técnica, externamente ou internamente no
órgão/entidade contratante ou de origern. antes da publicação na imprensa oícial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissão Especiai de LicitaÇão,
TERMO DE RESPONSABILIDADE
1. Eu lrlatrlcula no .., vinculada ao

.,, integrante da Subcomissào Técnica responsável pelo
julgamento técnico do presente processo de Concorrência realizado pelo(a)

ôàr,,..i,,; iz iràrzoro..; à oóâriôôá i.*p,.,:,Tí: i'Ji'.i'i,t:U:.:t:::íÍ:ÀÍ:i:'irTilf Jii;::
às Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e às informações
relacionadas ao seu julgamento e pontuaÇoes atribuídas aos quesitos e subquesitos ana isados.
2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei no 12.81312013 e da Lei no 8.666/1993, a:

I - NÃO divulgar ou fazer uso de informaçÕes privilegiadas. em proveito próprio ou de terceiros, oblrda em razão
das atividades exercidas nesta Subcomissão Técnica:
ll- NÃO exercer atividade que implique a prestaÇão de serviços ou a manutenção de relação de negócio com 

Ipessoa física ou juridica que tenha interesse na Concorrência em comento;
I i - NAO exercer, direta ou ndiretamente, atividade que em razão da sua natureza se]a incompative com as

atribuiçoes da Subcomissão Técnica que agora ocupo para a análise e julgamento das Propostas Técnicas da
Concorrência em comento,
lV - NÀO atuar, ainda que inÍormalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediário de interesses
privados, relacronados ao objeto da Concorrência,

1
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V - NAO praticar ato em benefício de interesse de pessoa jurídica de que eu participe ou ainda meu côn1uge

companheiro ou parentes, consanguíneos ou afins, em linha reta ou coiateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneÍiciados ou influir em meus atos nesta Subcomissão Técnica;
Vl - NA0 receber presente de quem tenha interesse em minha decisão como membro desta Subcomissão Técnica,
fora dos mites e condiçôes estabelec dos em Íegu amento,
Vll - NÃO prestar serviços, ainda que eventuars, a empresa de comunicação cuja atividade seja contratada pelo

ente ao qual estou vinculado, ou responsável pela presente contratação; e
Vlll - NAO participar direta ou indiretamente, das sessoes públicas desta licitação. reâlizadas pela Comrssão

Especral ol Perranerte de -rcitaÇào.

Data: _ de de 155
FIs..,.*...*.-..--*

a

Assinatura

13.4.1.1 0s membros do CENTRO DE SERVIÇOS COMPARTILHADOS.CSC e da Subcomissâo Técnica
serão responsabilizados, na forma da lei, por eventuais açôes ou omissoes que prejudiquem o curso do processo
licitatório. nos termos do capitulo lV da Lei n0 8,ôô6/1993, no que couber.

14 DA F|SCAL|ZAÇÀo

14,1 O Detran Amazonas nomeará gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execuçâo
dos contratos resultantes desta conconência e registrar em relatório todas as oconências, deficiências,
inegularidades ou falhas porventura observadas na execução dos serviços e terão poderes, entre outros, para
notificar as contratadas, objetivando sua imediata correção, nos termos da Cláusula Sétima da l\4inuta de
Contrato (Anexo V).

15 CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO:

N" DE PARCELAS
FORMA

PAGAMENTO

DE
VALOR PARCELA VALOR TOTAL

12 MENSAL R§ R$

16 DECLARAÇÃo:

16.1 Declaramos que este Projeto Básico está de acordo com a Lei n.o 8.666/93 e legislação em vrgor

.I7 ASSINATURA E CARIMBO

Dn tv]út rt [t!§l0l

Solicitante: -.i;.; Autoridade Su
()5a

lrtanaus, B.,l i 1Ó t
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