GOVERNO DO ESTADO

PROJETO BASICO

1. DADOS CADASTRAIS |
ORGAO/ENTIDADE PROPONENTE: Departamento Estadual de Transito do Amazonas — DETRAN/AM
CNPJ: 04.224.028/0001-63
ENDEREGO: Avenida Mario Ypiranga Monteiro, n® 2.884, bairro: Parque Dez de Novembro, CEP: 69.050-030
CIDADE: Manaus UF: AM

DDD/FONE: (92) 3642- 0002 T
NOME DO RESPONSAVEL: Rodrigo de S4 Barbosa b09135
CARGO: Diretor-Presidente LN, ooy
2. OBJETO ‘ |

2.1. O objeto da contratacdo visa a prestagao de servicos de publicidade, a serem prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, para atender as necessidades do Departamento Estadual de Transito do Amazonas,
compreendendo o conjunto de atividades que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepgéo, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra de
midia e a distribuigao de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito & informagao,
de promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar
0 publico em geral nos termos da Lein. 12.232, de 29 de abril de 2010.

3. ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO OBJETO ‘

3.1Integram também o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento, relacionados a execugao dos contratos;

b) a produgao e a execugao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e n&o midia, criados no
ambito dos contratos; e

c) a criagao, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

3.1.1 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicoes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o pUblico em geral.

3.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposigdo estratégica das agdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance
dos objetivos de comunicagéo e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, 0s
indicadores e métricas para aferi¢ao, analise e otimizagao de resultados.
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3.1.3 As pesquisas € 0s outros instrumentos de avaliagao previstos na allnea do subitem 3. 1 terao
de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagao das pegas ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagao e a adequagao das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuragao e avaliagao dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusao de matéria

estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

3.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 3.1 nao abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio, de
relagbes publicas, de assessoria de comunicagédo e de imprensa e a realizagao de eventos festivos de qualquer
natureza.

3.2.1  Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagao
em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao.

3.3 Para a prestagao dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitante ou contratada.

3.3.1 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda, cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagao tecnica de
funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

3.3.2 Aagénciaatuara por ordem e conta do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS,
em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 3.1, e de veiculos de
divulgagéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

3.3.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos
nos subitens 2.1 e 3.1 deste Projeto Basico.

4. JUSTIFICATIVA - 7 ]

4.1 O Departamento Estadual de Transito do Amazonas tem como fungéo institucional assegurar, de forma
articulada e integrada, a execugao da Politica Nacional de Transito no ambito de sua competéncia, zelando sempre
pelo cumprimento da lei, pela garantia de um transito em condigdes seguras, assim como promovendo cidadania,
valorizando e preservando a vida.

42  Amissao do Orgao Estadual de Transito, caracterizada por agoes voltadas para a promogao da cidadania,
seguranga e civilidade no transito, com reconhecimento e credibilidade dos usuarios e de toda a sociedade, exige
a realizagao de publicidade institucional e de utilidade publica, com foco no respeito aos principios basilares da
atividade publicitaria e da propaganda, de modo a aproximar a Entidade a seus usuarios, informando-os e captando
seus anseios relacionados a prestagdo dos seus servigos, constituindo uma via de méo dupla que caminha na
otimizagao da sua atuagao.

43  Ademais, deve se considerar as muitas demandas ao longo do ano, como campanhas educativas,
campanhas informativas, agendas locais e nacionais voltadas a promogao e melhoras no atendimento do publico
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externo que utiliza os servigos do Orgéo, assim como agdes para a melhoria do transito local e, ainda, como tudo
recai sobre a Geréncias de Comunicagdo do Orgéo que n&o dispde de profissionais gabaritados para o escopo da
publicidade e propaganda, faz-se necessario a contratagao de servigo técnico especializado nessa area.

44 Assim, dentro dos principios que regem a atividade administrativa, de total transparéncia e legalidade de
seus atos, salientamos que as agdes de publicidade e comunicagdo deverdo ter carater legal, educativo,
informativo, de orientagdo e mobilizagao social, em respeito ao disposto no art. 37, § 1°, da Constituicéo Federal,
perseguindo a meta de eficiéncia e racionalidade para melhorar e aplicar 0s recursos, com permanente e
sistemética avaliacdo dos resultados.

4.5 Deste modo, para atender de forma adequada as necessidades de transito, a realizacéo de qualquer agéo
de publicidade na esfera da Administragdo Pulblica devera obedecer sempre ao principio constitucional supra
apontado e, deste modo, adotar como linha de atuagdo especifica um dos seguintes aspectos nos servigos
ofertados, o de publicidade institucional, legal ou de utilidade publica, bem como deve ser respeitado o objetivo de
educar, orientar e difundir & populagao do Estado, quanto as realizagdes e a execugao de programas, projetos e
agdes promovidos pela Entidade Estadual de Transito.

5. DA LEGISLAGAQ APLICADA

5.1 O Departamento Estadual de Transito do Amazonas - DETRAN/AM realizara concorréncia, do tipo Melhor
Técnica, para contratagao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

5.2 Os servigos serdo realizados na forma de execugéo indireta, sob a égide da Lei n° 12.232/2010, mediante a
aplicagéo, de forma complementar, das Leis n® 4.680/1965 e n°® 8.666/1993, além das demais normas legais e
regulamentares aplicaveis a espécie.

[ 6. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS |

6.1 O valor da contratagdo decorrente deste Projeto Basico esté estimado em R$ 8.000.000,00 (oito milhdes de
reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

6.2 A previsdo de recursos orgamentarios para a execugdo dos servigos consta da Lei Orgamentéria Anual - LOA,
nas seguintes funcionais programaticas:

6.2.1 Programa orcamentario: 06.131.3264.292 — Publicidade e Propaganda para divulgagéo de agbes e
campanhas educativas de transito; Fontes de Recurso: 201 e 203.

6.3 O Detran Amazonas se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.
6.4  Nointeresse do Detran Amazonas, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes

que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos §§ 1°e 2°do art. 65 da Lei n® 8.666/1993.
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6.5 Se o Detran Amazonas optar pela prorrogagéo do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos
proximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

6.6 Na prorrogagao, o Detran Amazonas podera renegociar os percentuais de remuneragéo praticados com a
contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administrag@o, no
decorrer da execugao do contrato.

6.7 O Detran Amazonas podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragdo
praticados com a Contratada, em decorréncia de eventual redug&o identificada nas referéncias de mercado, por
meio de termo aditivo.

[ 7. PRAZOS DE EXECUGAO DOS SERVICOS |

7.1 O contrato a ser firmado devera ter durag&o inicial de 12 (doze) meses, prorrogaveis nos termos e limites
estabelecidos pelo art. 57, Il da Lei n. 8.666/93.

| 8. DA APRESENTAGAO DE PROPOSTA TECNICA

8.1 A licitante dever& apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a

sequir:
QUESITOS SUBQUESITOS
| Raciocinio Basico
1. Plano de Comunicagso Publicitéria ll. _Estrategia de Comunicagao Publicitarig
. lll.  Ideia Criativa
w IV.  Estratégia de Midia e N&o Midia

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertorio
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo

8.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo guanto a expressdes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras.

8.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentagéo, a licitante devera
levar em conta as seguintes orientagdes:
a) em cademno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado & esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato, observado o disposto na alinea
‘c2' do subitem 8.2.2 deste Projeto Basico;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
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f)  espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numerag&o de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 10 pontos, observados os subitens 8.2.1,
8.2.2 e 8.2.3 deste projeto Basico;

i) numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;

) sem identificagao da licitante.

8.2.1 As especificagdes do subitem 8.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea 'b" do subitem 8.3.3 e &
indicagao prevista no subitem 8.3.3.3.6 deste Projeto Basico.

8.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderao ter graficos, quadros,
tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 10 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 8.2.6, cada folha de
papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

8.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatagdo de margem:;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser
impressas na orientagao paisagem.

8.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente
do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 8.2 deste Projeto Basico.
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8.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n® 1, cabendo a licitante atentar para o
disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem da minuta do Edital, Anexo |.

8.2.5 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relagao prevista na alinea
‘a’ do subitem 8.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

8.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia n&o tém limitagdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as
licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘¢’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1
do Edital, Anexo |.

8.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line) que n&o
implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagao, para a transmissao de mensagens a publicos
determinados.

8.2.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao Publicitaria e
seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 8.2.6 e devem
sequir as especificagdes do subitem 8.2, no que couber.

8.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing (Anexo I1), observadas
as seguintes orientagoes:

8.3.1 Subguesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO
AMAZONAS e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas;

¢) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

8.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicag&o Publicitaria - apresentacio e defesa da Estratégia proposta pela
licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicag&o, com base no Briefing, compreendendo:
a) explicitagao e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugéo publicitaria;

b) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, especialmente: o que dizer;
a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgag&o utilizar.

8.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagéo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing, com a descrigdo de cada uma;
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b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas
para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condigoes
estabelecidas no subitem 8.3.3.3 deste Projeto Basico.

8.3.3.1 A descrigdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 8.3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada pega
publicitaria, a explicitacéo de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

8.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecgas publicitarias superior ao limite estabelecido
no subitem 8.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’
do subitem 8.3.3 deveré ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro
para o restante.

8.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 8.3.3 estao limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgagao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob
a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou fayout montado dos materiais de ndo midia.

8.3.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagao de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no

subitem 9.2.4. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderao ser dobradas.

83.3.32 Na elaborag&o de ‘monstro’ ou layout eletronico para o meio radio poderéo ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagao, voz de personagens e locugao.

83333 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podendo ser inseridas imagens em
movimento.

83334 O ‘monstro’ ou fayout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em

CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

8.3.3.34.1 Nessas midias de apresentagao (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS, somente a marca do seu fabricante.

8.3.3.3.5 Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentagao.
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8.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’
do subitem 8.3.3 deste Projeto Basico, cada exemplo devera trazer indicagao do tipo de pega (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anlincio revista, banner internet).

8.3.3.4 Para fins de computo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite
de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal, banner de interet e
painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), sera considerada 01 (uma) pega, se 0 conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados 02 (duas) pegas.

8.3.3.4.1 Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 8.3.3.4, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

8.3.4 Subquesito 4 - Estrategia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagéo e defesa das solugdes de midia
e nao midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta,
contemplando:

|. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagao do
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS a serem utilizados para o alcance dos objetivos
da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagao e defesa dos criterios técnicos
considerados na selegéo dos veiculos de divulgagao e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e
periodos de veiculagao, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Ill. plano de midia: composto por planilhas de programacao das insergdes sugeridas, contendo os valores por
veiculos de divulgagao, formatos das pegas, periodos de veiculag@o, quantidade de insergbes, nomes de
programas, faixas horarias e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para 0s meios em que seja
possivel a mensuragao dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, gréficos ou planilhas.

8.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem 8.3.3, deverao
estar contempladas na Estrategia de Midia e Nao Midia proposta.
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8.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao, separadamente
por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria
destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega publicitaria de nao midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigao de cada pega publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

8.3.4.3 Nessa simulacao:

a) os pregos das insergdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicagdo do Aviso de Licitagao;

b) n&o devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulag&o veiculos de divulgag&o que ndo atuem com
tabela de pregos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre as bens e servigos especializados prestados
por fornecedores.

8.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela
a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 8.3.4.3 dever&o ser os vigentes na data de publicagéo do Ultimo Aviso de
Licitag&o.

8.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em copia do Plano de
Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada, com os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificagdo da licitante;

Il - ser datado;

Il - estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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8.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagées que constituem o quesito
em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem
detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 8.5 ndo podera apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que
possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

8.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagao, com a especificagdo do inicio de atendimento
de cada um deles;

b) quantificagao e qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao académica e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados & disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-
se as respectivas areas de atuagao. O curriculo deve ser assinado pelo profissional;

c) infraestrutura e instalagées da licitante que estardo a disposicdo do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE
TRANSITO DO AMAZONAS para a execugao do contrato;

d) sistemética operacional de atendimento na execugéo do contrato;

e) relagdo das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao
e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO
DO AMAZONAS, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

8.7 Quesito 3 - Repertério: alicitante devera apresentar os documentos, as informagoes e as pegas que constituem
0 quesito em caderno especifico, orientagéo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 daobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

8.7.1 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicag&o Publicitaria -
Via N&o Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2,

8.8 O Repertdrio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela
licitante.

8.8.1 Alicitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e
da forma de sua veiculagao, exposicao ou distribuicéo.
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8.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas ha, no maximo, 5 (cinco) anos
anteriores a publicagao do Edital do certame.

8.8.1.2 As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.7 ou ser apresentadas soltas.

8.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.7 ou ser apresentadas
soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes
originais.

8.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nio.

8.8.2 Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que
se propds a resolver e a identificagao da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgao, periodo de veiculagao,
exposigao ou distribuigéo e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

8.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo Detran Amazonas, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

8.9 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: a licitante devera apresentar os documentos,
as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso
de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

8.9.1 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria -
Via N&o Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

8.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, cada um com o
maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicagao. Cada Relato:

| - devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - devera contemplar nome, cargo ou fungo e assinatura de funcionério da licitante responsavel por sua
elaboragao;

Il - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo DETRAN/AM, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda;

|V — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

8.10.1 A validagao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do nimero
de pagina de que trata o subitem 8.10. No documento de validagdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero
do contrato, 0 nome empresarial do cliente, 0 nome do signatario, seu cargo/fungéo e sua assinatura.
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8.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 8.10 devem ter sido implementados ha, no maximo, 5 (cinco) anos
anteriores a publicagao do Edital do certame.

8.10.3 E permitida ainclusao de até 02 (duas) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgagao, do
tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.9, em papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que se
propds a resolver.

8.10.3.1  Aficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 8.10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem 8.10 para descrigao do Relato.

9. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS |

9.1 A Subcomiss&o Técnica, prevista no item 13, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condigOes estabelecidas neste Projeto Basico.

9.2 Ser&o levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos
da Proposta Tecnica, em cada quesito ou subquesito:

9.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria

9.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do Detran Amazonas e do contexto
de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagéo
publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagéo a ser superado pelo Detran Amazonas e no
entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

9.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do Detran Amazonas, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagéo;

b) a consisténcia da argumentagao em defesa do partido tematico e do conceito;
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c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do Detran Amazonas
com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o Detran Amazonas, o desafio e 0s objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba referencial.

9.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza do Detran Amazonas, com o desafio e com os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing;

¢) a adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e preciséo das mensagens e a adequagao da linguagem com os publicos-alvo;

g) aexequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

9.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

b) aconsisténcia técnica demonstrada na proposigéo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
c) aconsisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de plblicos-alvo
da campanha publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do Detran Amazonas e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagao da verba referencial para investimento, demonstrados na
simulag&o dos parametros de cobertura e frequéncia.

9.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagoes e
qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagao publicitaria do Detran Amazonas;

¢) a adequagao da infraestrutura e das instalagdes que estarao a disposigcao do Detran Amazonas na execugao
do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o Detran Amazonas e a licitante;

e) arelevancia e utilidade das informagées de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigao do Detran Amazonas.

9.2.3 Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

b) a clareza e precisao das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
¢) a qualidade da produgao, da execugao e do acabamento das pegas.

9.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagio

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigao da solugao publicitaria;

b) ademonstragao de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagao do cliente;
c) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento logico da exposig¢do do Relato pela licitante.

9.3 A pontuagéo da Proposta Téecnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

9.3.1 Para estabelecimento da pontuagao de cada quesito e subquesito, a Subcomiss@o Técnica realizara um
exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradagao das pontuagdes atribuidas
refletira 0 maior ou menor grau de adequagéao de cada proposta, aos criterios de julgamento técnico estabelecidos

no item 11 deste Projeto Basico.

9.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAQ MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 70
i |.  Raciocinio Basico 10
o |l.  Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25
= lll.  Ideia Criativa 25
i IV.  Estratégia de Midia e Nao Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 10
Av. Mirio Ypiranga, 2884 — Parque Dez de
Novembro. 4‘
Fone: (92) 3642-3355 4DETRAN-AM
Manaus- AM-CEP 69050-030 J«orrmme esmoia




i L f { . ' oS
s d | : Ly . £
N GOVERNO DO ESTADO L 4 g , %
Fls \‘ X
i \\‘\.—/
3. Repertorio - 110
4. _Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10

PONTUACAO TOTAL 100%

9.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 8.8.1 e 8.10 para apresentagdo do
Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos,
sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagao
de regra de trés simples, em relagao as respectivas pontuacdes maximas previstas no subitem 9.3.2 deste Projeto
Basico.

9.3.3 A pontuagao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da
Subcomissao Tecnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

9.3.4 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga
entre a maior e a menor pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Projeto Basico.

9.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuag&o prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomiss&o Teécnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes
que os levaram a manter a pontuago atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos
0s membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagéo.

9.3.5 A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao.

9.4 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que
obtiverem as duas maiores pontuagdes, observado o disposto no subitem 9.5 deste Projeto Basico.

9.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagbes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possiblite a identificagdo
da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Involucro n° 2;

b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

9.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do Projeto Basico, a
depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 13.4 deste Projeto Basico.

9.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao.
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9.7 Persistindo 0 empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao ou em ato publico
marcado pelo CENTRO DE SERVICOS COMPARTILHADOS - CSC, cuja data sera divulgada e para o qual seréo
convidadas todas as licitantes.

| 10. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PREGO

10.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que
constitui 0 Anexo 1V e apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo
modelo constitui o Anexo |V, ressalvado que, nos termos do § 1° do art. 46 da Lei n® 8.666/1993, ndo serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 10% (dez por cento) e superior a 40% (quarenta por cento), a ser concedido
ao Detran Amazonas, sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante, baseados na tabela
referencial de pregos do FENAPRO, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo néo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgago, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da licitante, referentes a produgéo
e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuigdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da licitante, referentes:

|. a0 planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato.

Il. & renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagao néo |he proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

IIl. a reimpressao de pegas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediag&o e supervisao da licitante, referentes a criacéo, a
implementag&o e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicao no
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

10.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 60(sessenta) dias corridos, contados de sua
apresentacao.

10.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 10.3 ou, ainda, esteja com o prazo
de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos involucros com as Propostas de Pregos, 0
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CENTRO DE SERVICOS COMPARTILHADOS - CSC realizara com ela diligéncia nos termos do §3° do art. 43 da
Lei n° 8.666/1993, como forma de prorrogar o referido prazo.

10.3.1.1  Alicitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos involucros com as
Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

_m—?} - =
11. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PREGOS U ﬁ 5 T SI ,
11.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Projeto Basico.

11.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servicos.

11.3 Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos percentuais de honorarios
referentes as alineas b’, ‘¢’ e ‘d’ e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de desconto referente a alinea
‘a, todas do subitem 10.2 deste Projeto Basico.

114 Caso a mesma proposta néo apresente as condigdes estabelecidas no subitem 11.3, sera considerada a
Proposta de menor prego aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de honoréarios referentes as
alineas 'b’, ‘c'e 'd".

11.5  Se houver empate, sera considerada como Proposta de menor prego a que apresentar, sucessivamente:
11.5.1 o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 10.2;

11.5.2 o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 10.2;
11.5.3 o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c' do subitem 10.2;
11.5.4 o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 10.2.

11.5.5 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, o CENTRO
DE SERVICOS COMPARTILHADOS - CSC considerara o prego por extenso.

_12_DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS |

12.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos seré feito de acordo com o rito previsto na Lei n°
8.666/1993, para o tipo Melhor Técnica.

12.2 Se alguma das duas licitantes mais bem classificadas n3o tiver apresentado a Proposta de menor prego e
nem concordado em pratica-lo, nos termos da negociagao prevista no inciso I, § 1° do art. 46 da Lei n°® 8.666/93,
o CENTRO DE SERVIGCOS COMPARTILHADOS - CSC adotara negociagdo idéntica, sucessivamente, com as
demais licitantes, observada a ordem de classificagéo, até a consecugao de acordo para as contratagdes previstas
no presente certame, observada a mesma previsao legal.
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12.3 A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor prego perdera o direito a contratagao, ndo lhe
cabendo nenhum tipo de indenizagao.

| 13 DA SUBCOMISSAO TECNICA

13.1 Esta concorréncia sera processada e julgada pelo CENTRO DE SERVICOS COMPARTILHADOS - CSC,
com excegdo da analise e julgamento das Propostas Tecnicas.

13.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés)
membros que sejam formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

13.2.1 Na composi¢ao da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes ndo ter@o vinculo
funcional ou contratual com o Estado do Amazonas.

13.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes
de uma relagao que tera 06(seis) integrantes com vinculo com o Estado do Amazonas e 03 (trés) sem vinculo com
o Estado do Amazonas, previamente cadastrados.

13.3.1 Os nomes remanescentes da relagao apds sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo
todos sorteados para definigéo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de
participagao de algum dos titulares.

13.3.1.1 Para composi¢édo da relagdo prevista no subitem 13.3, o CENTRO DE SERVICOS COMPARTILHADOS
- CSC deveré solicitar a comprovagado dos requisitos de qualificagdo, dispostos no subitem 13.2, dos possiveis
membros da Subcomisséo Técnica.

13.3.2 A relagéo dos nomes referidos no subitem 13.3 sera publicada no Diario Oficial do Estado do Amazonas,
em prazo n&o inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

13.3.3 O sorteio seré processado pelo DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS, de modo
a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero
de membros com vinculo ou ndo com o Estado do Amazonas, nos termos dos subitens 13.2.1, 13.3 e 13.3.1 deste
Projeto Basico.

13.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 13.3, mediante a apresentagdo a
DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO AMAZONAS de justificativa para a excluséo.

13.3.5 Admitida a impugnagao, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

13.3.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da

autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.

Av. Mario Ypiranga. 2884 — Parque Dez de

Novembro. ] ¥

Fone: (92) 3642-3355 4DETRAN-AM
- DEPARTAMENTO ESTADUAL

Manaus-AM-CEP 69050-030 q . DF TRANSITO DO AMAZONAS




-\7-‘(
S,

2 YL VA
H. X ]
":i —m{ GOVERNOQ DO ESTADO

13.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagao for

T i,

inferior aos minimos exigidos nos subitens 13.3 e 13.3.1 deste Projeto Béasico. {HWI 53
13.3.6.2 S0 sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente p ﬁhcaaa—":m:m

13.3.7 A sessao publica para o sorteio sera realizada apos a decisdo motivada da impugnagdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 13.3.2 e a possibilidade
de fiscalizagéo do sorteio por qualquer interessado.

13.4 O CENTRO DE SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC e a Subcomissao Técnica cuidarao para que a
interpretagéo e aplicacéo das regras estabelecidas neste Projeto Basico busquem o atingimento das finalidades
da licitagao e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagéo e
nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e
contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 3°, caput, da Lei
8.666/1993.

13.4.1 Os membros do CENTRO DE SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC e da Subcomissdo Técnica
assinardo Termo de Responsabilidade, que ficarad nos autos do processo desta concorréncia, observados os
respectivos modelos:

~ CENTRO DE SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC
TERMO DE RESPONSABILIDADE

L1 BU, et -1 TR ———— . lotado  no |
............................................... integrante do CENTRO DE SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC responsavel |
pelo processamento do presente processo licitatério - Concorréncian® ..........cococcveeee.. Lo, realizado pelo(a)

............................................................ para a contratagdo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n°
- 12.232/2010 e n°® 8.666/1993, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagao & qualquer
informag&o relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagdo e de
apresentagdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos das licitantes, até a sua divulgagdo elou
publicagao na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 8.666/1993, a:

| - NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razao
das atividades exercidas neste CENTRO DE SERVICOS COMPARTILHADOS - CSC; |
Il - NAO exercer atividade que implique a prestagao de servigos ou a manutengao de relagdo de negaocio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

1l - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razao da sua natureza seja incompativel com as
 atribuigdes do CENTRO DE SERVICOS COMPARTILHADOS - CSC que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAQ praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos no CENTRO DE SERVICOS COMPARTILHADOS - CSC; !
| VI = NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro deste CENTRO DE
\ SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento; e '
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VIl = NAQ prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo
ente responséavel pela presente contratagao.
Data: de de 'm.h_

bttt T T SPSSPSISY )

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTAGCOES GERAIS
Esta concorréncia para contratagao de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda
& processada e julgada pelo CENTRO DE SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC, na forma do art. 10 do Decreto
n°® 6.555/2008, com exce¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.
A Subcomissao Tecnica analisara as propostas e informagées apresentadas nos Involucros n® 1 (Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada) e n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.
A Subcomissao Técnica tem total autonomia na pontuagao das propostas técnicas, observadas as disposices
estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do
orgao/entidade contratante ou de origem, nem do CENTRO DE SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC, nas |
questdes relacionadas ao julgamento tecnico. |
Todos os membros da Subcomissao Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e |
expressao, independente do cargo/fungao exercida no 6rgao contratante ou de origem.
Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento s&o de caréater estritamente sigiloso e
nao devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no
orgdolentidade contratante ou de origem, antes da publicagao na imprensa oficial do resultado do julgamento
tecnico, pela Comissdo Especial de Licitagao.
TERMO DE RESPONSABILIDADE
T BU e, , Matricula n°® , vinculada ao
.......................................................................................... integrante da Subcomissao Técnica responsavel pelo
julgamento tecnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a)
................................................................................... , para a contratagdo de agéncia(s) de propaganda, regido
pelas Leis n® 12.232/2010 e n°® 8.666/1993, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagao
as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagoes
relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.
2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n° 8.666/1993, a:
| - NAQ divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razao |
das atividades exercidas nesta Subcomisso Técnica;
Il - NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servicos ou a manutencao de relagao de negdcio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;
Il = NAQ exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razao da sua natureza seja incompativel com as
atribuigdes da Subcomissao Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia em comento;
IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;
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V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, |
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;

VI-NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissao Técnica,
fora dos limites e condigdes estabelecidos em regulamento;

VIl - NAQ prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagao cuja atividade seja contratada pelo
ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagéo; e

VIIl = NAO participar, direta ou indiretamente, das sessées publicas desta licitagao, realizadas pela Comrssao ‘
Especial ou Permanente de Licitagao.

| Data: de de

L

| Assinatura

13411 Os membros do CENTRO DE SERVIGOS COMPARTILHADOS - CSC e da Subcomissao Técnica
serao responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem o curso do processo
licitatorio, nos termos do capitulo IV da Lei n® 8.666/1993, no que couber.

14 DAFISCALIZAGAO

141 O Detran Amazonas nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucao
dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
nofificar as contratadas, objetivando sua imediata corregdo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de
Contrato (Anexo V).

15 CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO: ]
|
WP DEPARCELAS :%memo DE | VALOR PARCELA VALOR TOTAL
2 MENSAL RS — RS
16 DECLARAGAO: ]

16.1 Declaramos que este Projeto Basico esta de acordo com a Lei n.° 8.666/93 e legislagdo em vigor.

| 17 ASSINATURA E CARIMBO

Solicitante:  wyigmmhhle B e Autoridade Superigr:
Rli‘.i‘; Lié eiatos
0 ‘
Manaus, 8 / |0 /&015 Manaus, £ |
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